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HIMMLISCHE AUSSICHTEN
BRANDING CODE® – DER ENTSCHEIDENDE CODE FÜR ERFOLGREICHE MARKEN

Dem Himmel so nah – werden am 11.
Juli die Besucher unseres BRANDING
CODE® EVENTS sein. Wir laden Sie in
eine einzigartige Location in den weiß
blauen Himmel über München ein. Die
SkyLounge befindet sich im 14. Stock
der T-Towers, dem Sitz des Telekom
Centers München.

Dieser Tag bietet Ihnen neue
Perspektiven. Erleben Sie einen atem-
beraubenden Blick über die Weltstadt
mit Herz und spannende Vorträge
zum Thema Branding.

ERFOLGREICHE MARKEN

Marken ersetzen zunehmend unsere
kulturellen Werte: Das Vertrauen in
starke Marken ist oft größer als das in
die Kirche.

Der richtige Einsatz neuropsychologi-
scher Reize macht es uns möglich,
die kognitive Kontrolle der Kon-
sumenten zu unterlaufen und damit
Gefühle für eine Marke auszulösen.

MARKENAUFBAU

Wie Markenaufbau aufgrund neuester
Erkenntnisse funktioniert, wird uns
Dr. Ulrich Bucher am Beispiel von
SharkNex, der neuen Finance-
Software der SoftM AG aufzeigen.
Obwohl der Mythos des mensch-
lichen Gehirns bis heute nicht
vollständig entschlüsselt ist, reagiert
das menschliche Gehirn aktuellen
Studien zufolge nur auf wenige
Impulse.

Der neue Forschungsbereich Neuro-
marketing gibt uns Erkenntnisse und
Möglichkeiten an die Hand, die selek-
tive Wahrnehmung des Menschen zu
verstehen und zu nutzen.

MARKENFÜHRUNG

Welchen Nutzen die Erkenntnisse
des Neuromarketing dabei für die
Markenführung hat, erklärt uns Martin
Schmid am Beispiel von Semiramis,
der ERP-Software der SoftM AG. Er
ist verantwortlicher Marketingmanager
und zuständig für alle Bereiche der
Marketing-Kommunikation.

NEUROMARKETING

Erfahren Sie wie Reizüberflutung ent-
steht und wieso wir zu über 98
Prozent ganz normale Affen sind.

Christian Chlupsa Geschäftsführer
der CANTUS MEDIA zeigt Ihnen die
möglichen Positionierungen aus Sicht
des Neuromarketing, den entschei-
denden Code für erfolgreiche Marken
und wie das von CANTUS MEDIA ent-
wickelte BRANDING CODE® SYSTEM
hilft, Kommunikation effizient zu
gestalten.

Anmeldung:
cantusacademy@cantus-media.com

Christian Chlupsa, Geschäftsführer
CANTUS MEDIA GmbH

Das Limbische System

Martin Schmid, Marketing Manager
SoftM AG

Dr. Ulrich Bucher, Leiter Marketing
SoftM AG

Herausgeber: CANTUS MEDIA GmbH Werbeagentur Prinzregentenstraße 128 Im Prinzregentenhof 81677 München Tel 089 / 42 71 51 - 0

Fax 089 / 42 71 51 - 51 www.cantus-media.com communicantus@cantus-media.com Auflage: 3.000 Stück Erscheinung: 2x jährlich

Verantwortlich: Christian Chlupsa Redaktion: Nina Dietl Design: Ivonne Strobel Anzeigen: Werner ChlupsaIm
pr

es
su

m



Im Kino stürmt Michael Douglas
als skrupelloser Börsenmakler in
„Wallstreet“ die Kinoleinwand. Tina
Turner und Michael Jackson starten
ihre Welttourneen. Das Musical
Starlight Express wird in Bochum
zum ersten Mal aufgeführt.

US-Präsident Ronald Reagan und
Michael Gorbatschow ratifizieren in
Moskau den Vertrag über die
Beseitigung von Mittelstrecken-
raketen. Die Deutsche Bundespost
wird in Vorbereitung auf die
Privatisierung aufgeteilt. Die EG
beschließt die ersten Schritte zur
gemeinsamen Währung und die
Deutsche Bundesbahn nimmt das
erste Teilstück des neuen ICE-Hoch-
geschwindigkeitsnetzes zwischen
Fulda und Würzburg in Betrieb.

Die CANTUS MEDIA wird als Verlag
gegründet. Im Jahr der Gründung
erscheinen einige Ausgaben der
Jugendzeitschrift Music News.
Nach wenigen Monaten wird aus
dem ursprünglichen Verlag eine
Werbeagentur.

Die olympischen Spiele finden 1988 in
Seoul statt. Die Niederlande gewin-
nen die Fußball-EM in Deutschland
und Steffi Graf feiert ihren ersten
Wimbledon-Erfolg. In den Autoradios
laufen Songs von Kool & The Gang,
Irene Cara und Rockwell.

Zu unserem 20-jährigen Jubiläum ist
jetzt unsere aktuelle CD 80s Dance in
Kooperation mit Universal erschienen.
Von Flashdance What A Feeling bis
Fade to Grey haben wir die besten Hits
der 80er für Sie zusammengetragen.

Bestellung:
1988@cantus-media.com

20 JAHRE CANTUS MEDIA
FLASHDANCE, SCHULTERPOLSTER UND ZAUBERWÜRFEL

Gallery.

In unserem Academy Workshop zum
Thema People-Fotografie mit Elvira
Peter lernten die Teilnehmer neben
den richtigen Techniken auch etwas
über die Bedeutung von Hautunter-
tönen, Hauttypen und Farbfamilien.

Sie entwickelten so innerhalb weniger
Stunden einen sicheren Blick für
gute Fotografie. Am Ende durften
die Teilnehmer auch selbst zur
Profikamera greifen.
"Es kommt auf jedes Detail an" so
die Erfahrung von Peter Heinold,
Siemens AG.

Infos:
www.cantus-media.com
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PEOPLE FOTOGRAFIE
ES KOMMT AUF DIE RICHTIGE INSZENIERUNG AN



State of the art Patient service
Webbased roomservice solution and menu ordering with integrated backoffice functionality.

I feel food!

Delegate Healthcare Solutions GmbH Hintzerstraße 5/2 A-1030 Wien phone: (+43) 1 710 68 22 0 mail: healthcare@delegate.de
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