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CHANGE!?

FORUM INDUSTRIE KOMMUNIKATION IM KLOSTER FURSTENFELDBRUCK

Unter dem Motto ,Change!?* trafen
sich im Juli 2009 Uber 300 Fachbe-
sucher zum Forum Industrie Kommu-
nikation im Veranstaltungsforum des
Klosters Furstenfeldbruck. Der Event
wurde vom Fachmagazin Indukom or-
ganisiert.

Die Herausforderungen an die Indus-

trie-Kommunikation im Zeichen der
Veranderung! So lautete das diesjahri-

Besucher am Messestand der CANTUS MEDIA
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ge Motto des 2. Forum Industrie Kom-
munikation. Préasentiert wurden span-
nende Vortrdge und herausragende
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und wirksame Kommunikation, die
dem ,Change“ Rechnung getragen
haben.

DIE MARKEN MIT DEM CHANGE!?

Eindrucksvoll berichteten Dr. Andreas
Bauer von KUKA Roboter oder Tho-
mas Hauser von der manroland AG
wie lhre Unternehmen den Change
gemeistert haben. Auch Stephan
Ebert von SEW-Eurodrive und Walter
Scherg von MTU motivierten die Zu-
hoérer mit lhren Projekten. Die CAN-
TUS MEDIA war mit einem Vortrag
zur aktuellen Semiramis Kampagne
vertreten.

DIE SOFTM AG POSITIONIERT IHRE WICHTIGSTE MARKE NEU

Die Erfolgsstory der aktuellen Semi-
ramis Kampagne war der Beitrag von
CANTUS MEDIA zum diesjéhrigen Fo-
rum Industrie Kommunikation. Noch
vor rund einem Jahr war noch unklar
wohin es mit der Marke Semiramis
gehen sollte. Doch nach dem muti-

Martin Schmid - Marketingmanager
der SoftM AG
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gen Kurswechsel der Marketingent-
scheider kdnnen diese bereits heute
erstaunliche Erfolge ernten. Martin
Schmid Marketingmanager der SoftM
AG zeigte im Rahmen seines Vortra-
ges weshalb sich Marken verandern
und wie die SoftM AG ihre wichtigste

Power — Die CANTUS MEDIA
Lesezeichen im Einsatz

Die Biihne des Forums

CHANGE!? - DER FILM

Das Fachmagazin Indukom hat die
Eindricke der Veranstaltung gesam-
melt und fiur Sie Aussagen von Be-
suchern und Ausstellern eingeholt.
Schauen Sie doch einfach selbst unter:

www.indukom.de/FIK.asp

Marke mit Hilfe des Neuromarketings
neu positioniert hat. Am Beispiel des
BRANDING CODE SYSTEMS erklar-
te Christian Chlupsa Geschaftsfiihrer
der CANTUS MEDIA Werbeagentur
die neuropsychologischen Hintergriin-
de zur Kampagne.

Christian Chlupsa — Geschéftsfiihrer der
CANTUS MEDIA Werbeagentur
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WEBRELAUNCH

MEHR INFORMATIONEN — MEHR SERVICE

Der neue Internetauftritt der CANTUS
MEDIA ist online. Durch den neuen
Auftritt kbnnen wir Sie noch schneller
und aktueller mit den neuesten Infor-
mationen versorgen. Durch die neue
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schneller zu den aktuellen Vortragen,
Presseveroffenlichungen und Pub-
likationen. Zu unserem kostenlosen

Bereich Neuromarketing BRANDING
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ken und Informationen im Netz. Un-
ter Events erhalten Sie auch dann ein
paar Impressionen, wenn es bei der
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weise nicht geklappt hat. Wir freuen
uns wenn Sie uns im Netz besuchen,
aber noch mehr, wenn Sie mal wieder

(UNLIV[ KLY *(5;<: (*(+,4 @eiAns vorbei schauen. Den neuen In-

den Sie noch detailliertere Beschrei-
bungen im Vorfeld der Workshops.
Auch zu unserem Beratungsansatz im
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www.cantus-media.com
www.werbehotline.com
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MEDIA LIVE

EIN BLICK HINTER DIE KULISSEN DES PRESSEHAUSES

Einen exklusiven Blick hinter die
Kulissen des Pressehauses Minchen
erhielten die Besucher des diesjahri-
gen Medienworkshops der CANTUS
ACADEMY.

Auf dem Programm stand ein Besuch
bei Radio Arabella sowie der tz. Hier
erfuhren die Teilnehmer aus erster
Hand wie Nachrichten gemacht wer-
den und wie der Tag eines Journalis-
ten aussieht.

Viele standen zum ersten Mal in einer
Zeitungsredaktion oder am Mischpult
eines Radiosenders. Es gab auch rei-
lich Zeit zum Erfahrungsaustausch
und viele Tipps und Tricks wie man

mit einem guten Timing und den
YPJO[PNLU
Pressearbeit leisten kann. “Journa-
lismus zum Anfassen”, so beschrieb
Michael Gerlach, Direktor HOtello
Minchen, den Workshop.

Bei Robert Schwend im Radio Arabella Studio
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BAUEN SIE AUF IHRE ERFOLGE

" &

Global Eagle
Produktbroschiire

SIEMENS

Siemens
Tischkalender
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Kaspersky Labs
Imagebroschire



